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Resumo: O presente trabalho realiza uma analise da capa da primeira
edigcdo da revista Trago, concebida e editada por um grupo de artistas
gréficos da cidade de Bauru (SP) publicada em novembro de 1987 a partir
do estudo proposto por Donald Norman (2008) especialmente através dos
enfoques visceral, comportamental e reflexivo. Trata-se de um exercicio
critico, a partir do estudo, da utilizagéo e aplicagédo da teoria de Norman,
cujo foco do desenvolvimento e direcionamento recaem para o espectro do
design gréfico.

Palavras-chave: Design grafico, Revista Traco, Bauru.

Abstract: This paper conducts an analysis of the cover of the first issue of
Trace magazine, conceived and edited by a group of graphic artists from
Bauru (SP) published in November 1987 from the study proposed by
Donald Norman (2008) especially through the visceral, behavioral and
reflective approaches. This is a critical exercise, based on the study, of the
use and application of the theory of Norman, which focuses on the
development and focusing the scope of graphic design.

Keywords: Graphic Design, Traco magazine, Bauru.

1 Introducao

No ano de 1987, especificamente no més de novembro, a cidade de Bauru via nascer
uma revista voltada especialmente ao universo da ilustracdo, fotografia, diregdo de
arte, comunicagao grafica, ou seja, daquilo que viria a ser conhecido posteriormente
como design grafico, a partir dos anos noventa. A iniciativa partiu de um pequeno
grupo de profissionais de artes gréficas que trabalhavam nesta cidade e que sentiam a
necessidade de dar visibilidade aos produtos de seu préprio trabalho, além de
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situarem o interior paulista como um ‘celeiro de talentos’ para as capitais do pais,
notadamente, Sdo Paulo e garantir o acesso e o entendimento do publico as artes
gréficas de maneira geral. Elaborada, redigida e editada pelo Grupo Traco, a Revista
Trago foi um veiculo pioneiro na regidao de Bauru e mesmo no interior do estado de
Sao Paulo. Seu pequeno numero de edicbes (apenas 5 foram langadas) ndo diminui a
importancia e o impacto da revista na divulgacao e difusdo do design grafico regional.

Sabemos que uma revista, enquanto veiculo de comunicagao realiza um profundo
trabalho de registro histérico uma vez que apresenta um recorte da realidade
momentanea direcionando esta informagao a um segmento de publico. Segundo ALl
(2010) revistas sao consideradas histéria viva. A maioria dos registros visuais que o
mundo tem dos séculos 19 e 20 vém das paginas de revistas, inicialmente em forma
de ilustragdo, depois como fotografia e, sem duavida, pelo texto e conteddos
informativos que este tipo de veiculo contém.

A capa do primeiro nimero da Revista Trago apresenta um trabalho de ilustragao
marcante que associa caracteristicas visuais pertinentes ao mundo das artes gréaficas
e, pelo viés simbdlico, se conecta a histéria do municipio. O presente trabalho visa
construir uma andlise da capa supracitada a partir de uma leitura visual dos aspectos
cromatico, formal e de configuragdo, apoiados pela abordagem do design emocional
de Donald Norman (2008).

2 Contextualizacao sobre a cidade e o sanduiche Bauru

A cidade de Bauru, atualmente, tem uma populagédo de aproximadamente 344 mil
habitantes, localiza-se no interior do estado de Sdo Paulo (regido central), tem como
bioma principal o cerrado, e possui uma area 668 km2. A principal fonte de capital do
produto interno bruto do municipio é a prestacdo de servigos que representa 79,7% do
montante total, seguida pela producdo industrial (19,9%) e Agropecuéria (0,4%)
segundo dados do IBGE (2009).

Bauru é nacionalmente conhecida pela curiosa histéria da atribuicdo do nome a
um sanduiche criado por Casemiro Pinto Neto no bar Ponto Chic localizado no Largo
do Paicandu, na cidade de Sao Paulo, em 1934. Politicos e a populacao da a cidade
concentraram esforgcos para preservar a histéria do sanduiche, criado por um
conterréneo, e, atualmente o lanche Bauru é patriménio cultural imaterial do fato.
Empresarios da cidade chegaram mesmo a criar, no ano de 2008, um mascote para o
municipio (Fortezza, 2008). O mascote € denominado carinhosamente de Bauruzinho.
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Uma estatua do mesmo encontra-se na Rodoviaria da cidade, com iluminagao e

patrulhamento policial para preservacao da estatua, conforme a Figura 1.

Figura 1 - “Bauruzinho” mascote desenhado por Adelmo Barreira no ano de 2008 (a
esquerda)’ e a estatua do mascote, localizada na Rodoviaria municipal de Bauru (fotografia
de Wilson Alcaras)” & direita.

O lanche Bauru é tdo conhecido e preservado que foi criada uma lei municipal
(4314 de 24 de Junho de 1998) que tem por objetivo manter inalterada a receita
original do sanduiche. Faz parte da lei ainda a mengéao a José Francisco Junior, o “Zé
do Skindo” que manteve o habito de comercializar o sanduiche Bauru seguindo a
receita original de seu criador. Seu estabelecimento adota o tradicionalismo como
diferencial de marketing, apresentando-se como um dos locais da cidade onde é feito
‘O verdadeiro Bauru’, conforme demonstra a Figura 2.

Figura 2 - Assinatura visual da lanchonete Skinao® em Bauru.

®Fonte:http://portais.bauru.sp.gov.br/AreaPortallnstitucional/PaginaSimples/PaginaSimples.aspx
?pgn=141&portal=16

*Fonte:http://www.panoramio.com/photo_explorer#view=photo&position=5031&with_photo_id=
44667614&order=date_desc&user=3591829
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No ano de 2013 um novo bloco de carnaval também foi criado na cidade que tem
como nome: ‘Bauru sem tomate é Mixto’ apresentado na Figura 3. Ainda foram
produzidas pecas de divulgacdo como chaveiros e camisetas — ora com a receita e
modo de fazer o lanche e, ora, com frases de efeito, como a acima citada referente ao

bloco carnavalesco.

Silvio Selva, Alberto Pereira, Cleusa Madruga, Alemédo da Kananga, Roséngela Barrenha, Esso Maciel e Henrique Perazzi de Aquino integram o bloco

Bloco ﬂﬂ halacohaco

Bloco “Bauru Sem Tomate é Mixto” desfilara pelo Calgadéo prometendo irreveréncia e protesto

Figura 3 - Idealizadores do bloco “Bauru sem tomate é Mixto™.

Em relagdo ao design, o parque grafico da cidade € um destaque a tempo
consideravel uma vez que possui uma das maiores industrias no ramo de material
escolar do pais: a Tilibra. Fundada ha mais de 80 anos pelo fluminense Jodo Batista
Martins Coube, a empresa integra atualmente a rede multinacional ACCO Brands e,
em mais de 100 anos de histéria tem sido um dos maiores fornecedores mundiais de
produtos para escritério do Brasil. A presenca de uma industria de tal porte neste setor
€ um dos fatores que marcaram a alimentagdo e o abastecimento do mercado
profissional de artes graficas na cidade.

O processo de trabalho em artes graficas durante o periodo da producédo da
revista na regido era completamente analdgico, uma vez que a revolugao do desktop
publishing — como ficaria reconhecida, segundo Meggs e Purvis (2009), a entrada da
tecnologia de informatica no processo do fazer design gréafico a partir do lancamento e

®Fonte:http://www.portaldebauru.com.br/template.php?pagina=guia_comercial_ultima2.php&id_
|tem =788&id_grupo=1&id_node=738
® Fonte: Jornal da Cidade, Bauru, p. 21, caderno JC Cultura, (28 de fevereiro de 2014).
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da popularizacdo dos microcomputadores, em especial do modelo Apple Macintosh —
era ainda uma realidade distante do interior paulista. Essa tecnologia viria a se tornar
familiar aos profissionais da area somente a partir do inicio da década de 1990,
especialmente depois do encerramento da politica de reserva do mercado de
informatica que, praticamente impedia a livre comercializacdo de equipamentos
importados do setor. A visualidade grafica presente nos elementos constituintes da
revista, da capa analisada inclusive, retrata em muito uma estética do trabalho
analégico, manual e artesanal, especialmente marcada pela presenga de aspectos
proprios ao universo das artes graficas como a tinta, linhas, reticulas e sobreposicdes

de elementos formais regulares e organicos.

3 O grupo Traco e as Artes Graficas

O grupo de artistas graficos de Bauru — o Trago — era composto por 8 profissionais
envolvidos em diversos segmentos das artes gréficas, tais como a ilustracdo, a
fotografia, direcéo de arte e arte finalizagdo. Organizados em torno do ideal de tornar
mais estreitos os lagos entre os profissionais de artes gréaficas da cidade e da regiao,
bem como apresentar o trabalho desenvolvido pelos mesmos, a revista era, conforme
o proprio editorial um laboratério para exercicios de autoconhecimento, um portfélio de
talentos, um espago aberto para a sensibilidade (Cf. Traco, 1987).

4 O Design grafico brasileiro e o contexto profissional na década de 1980

O Design esta intimamente ligado aos acontecimentos historicos, politicos e culturais
de uma sociedade e a seu desenvolvimento tecnolégico em um delimitado periodo do
tempo. A década de 1980 foi marcante para o0 mundo, em especial pela constatagao
da transicao da modernidade para a p6s-modernidade:

O processo de quebra do paradigma modernista-fordista e de
ingresso no periodo pés-moderno, ainda bastante nebuloso enquanto
se configurava ao longo das décadas de 1970 e 1980, ja estava
claramente definido em 1989 quando a queda do muro de Berlim
veio para confirmar que a modernidade havia desmoronado de vez
[...] Sem as certezas do paradigma anterior, o design atravessa um
periodo de enorme inseguranca, mas, livre da rigidez do mesmao,
ingressa também em um periodo de grandes esperangas e
fervilhamento. [...] o Design vem (desde entdo) se libertando da
rigidez normativa que dominou 0 campo durante mais de meio século.
(CARDOSO, 2008, p. 234)

No Brasil, a década de 1980 é marcada pelo fim da ditadura militar e por
problemas econdmicos profundos, como a inflacdo galopante. A implementacdo dos
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cursos de Design no pais, entretanto, completara 20 anos, fato que acabou por gerar
uma elevacao quantitativa do nimero de profissionais formados em bancos escolares.
Some-se a isso o fato de que o periodo entre 1980 e 1990 foi marcado pela
anteriormente mencionada politica de reserva do mercado de informatica que limitava
drasticamente a livre comercializacdo de equipamentos importados do setor e tém-se
um panorama da situacdo da area profissional do design grafico no pais, ou seja,
apesar de produzir trabalhos tidos como de exceléncia na area — até mesmo
internacionalmente —, o pais encontrava-se em franca defasagem tecnoldgica em
relacdo a outros polos mundiais. Em 1989 é fundada a Associagdo de Designers
Gréficos (ADG) que teve profunda relevancia nas décadas seguintes em especial a
difusdo do design grafico enquanto campo profissional e do trabalho dos profissionais
associados especialmente durante as Bienais de Design Grafico que foram iniciadas
no ano de 1992, tornando-se o mais importante evento da area no pais.

5 Algumas linhas sobre o Design chamado de Emocional

Novas abordagens de estudo tém sido desenvolvidas e consideradas no campo da
pesquisa cientifica, do design inclusive, tais como o papel da emogdo para o
pensamento da ciéncia, o qual era negligenciado até pouco tempo atrds. Um dos
pesquisadores que se propde a avaliar o potencial da emocao e definir seu valor para

a ciéncia contemporanea é Anténio Damasio, que coloca.

(...) a emogao é a combinagdo de um processo avaliatério mental,
simples ou complexo, com respostas dispositivas a esse processo,
em sua maioria dirigidas ao corpo propriamente dito, resultando num
estado emocional do corpo, mas também dirigidas ao proprio cérebro
(...), resultando em alteragdes mentais adicionais. (DAMASIO, 1996,
p. 169)

O autor ainda sustenta que “nem todos os processos biolégicos que culminam na
selecdo de uma resposta se inserem no ambito do raciocinio e da decisdo”
(DAMASIO, 1996, p. 198), considerando portanto que a emogao seria responsavel por
transformar nossa percepgao e interferir nos processos de decisao e na relacdo do
homem com atividades diarias e com o mundo.

Donald Norman é um dos pesquisadores que tem se debrugado sobre as relagbes
entre as teorias das ciéncias cognitivas e o Design. Em sua publicagao O design do dia-a-
dia (2006) o autor tece criticas sobre os objetos baseado, principalmente, em questdes
funcionais, de usabilidade tomando partido de um enfoque l6gico e profundamente
racional. Posteriormente, em Design emocional: porque adoramos (ou detestamos) os
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objetos do dia-a-dia o0 autor revé as relagbes entre usuarios e objetos sob a dtica do
sensivel, a partir da analise da participagdo das emocdes na interacao entre usuario e
produto. Segundo o autor, “(...) o estado afetivo, quer seja positivo ou negativo, muda a
maneira como pensamos” (NORMAN, 2008, pp. 45), uma vez que a emocao esta
presente a todo momento na vida do homem, de maneira mais ou menos enfatica.

A estrutura bioldgica do cérebro, para Norman, pode ser dividida em trés niveis: o
nivel visceral, primeiramente, que corresponde a parte automatica pré-programada; o
nivel comportamental, em segundo lugar, que controla o comportamento do dia a dia e o
nivel reflexivo, o terceiro, que corresponde a parte contemplativa do cérebro. Conforme
sua teoria, cada um desses niveis corresponde a um tipo especifico de design, onde “o
design visceral diz respeito as aparéncias [...] O design comportamental diz respeito ao
prazer e a efetividade no uso [...] o design reflexivo considera a racionalizagéo e a
intelectualizagéo de um produto” (NORMAN, 2008, p. 25).

Segundo sua teoria, todo o julgamento realizado pelo usuario apresenta
componentes reflexivos, comportamentais e visceral sendo o primeiro responsavel pelo
significado e o segundo e o terceiro pela atribuicdo de valor. Os trés niveis coexistem
dentro das manifestacdes do design e sdo responsaveis pelas respostas que o usuario
tem em relacéo a aceitacao, indiferenca ou aversao que eventualmente possa sentir a
um determinado objeto. Essa coexisténcia, por outro lado, é conflituosa e cada nivel
interfere na percep¢ao dos demais.

6 Metodologia adotada

O presente artigo propde-se a realizar uma analise da capa da Revista Trago (criada
em 1987 pelo Diretor de Arte Marcos Horta, para a edigdo do numero 1 da revista
Trago, na cidade de Bauru—-SP) a partir de sua construcdo visual, mais
especificamente do conjunto de elementos estruturais que compde a peca: cores,
formas (tipografia inclusive) e configuracdo. Num segundo momento, € proposta a
analise da mesma peca a partir dos trés niveis de percepgao propostos por Norman
(2008): visceral, comportamental e reflexivo. A opgdo da escolha aconteceu por se
tratar da capa do primeiro numero da revista Trago e, especialmente, pela forca
expressiva resultante da construgao visual da capa.

O conteudo deste artigo é parte do resultado da pesquisa de mestrado,
intitulada Memoria da produgdo em design grafico na cidade de Bauru: a Revista
Trago (1987 a 1990), cuja metodologia adotada foi a qualitativa, com técnicas de
pesquisa relativas a estudo de caso, levantamento de material jornalistico e das

47

o

Vol. 2, N°. 1, 2014, ISSN 2318-7492

4

oe

-



4

Revista Brasileira de e
Expressao Grafica o

edicbes da revista supracitada, com entrevistas realizadas com a maioria dos
integrantes do Grupo Trago, documentacdo do material e anélises formais e

contextuais, como a que ora se apresenta.

7 Analise Visual da Capa — Revista Traco, n21

A andlise chamada de visual ou formal aqui apresentada tratara dos aspectos de cor,
do uso da imagem com a técnica de ilustragéo e da configuracdo da capa da revista,
apresentada na Figura 4.

NOVEMBRO/1987 N

PEGUE UMA CIDADE "SEM LIMITES". 1+ RECHEIE COM UMA BOA QUANTIDADE DE PESSOAS TA-

FEITO A BASE DE SENSIBILIDADE. * ESSA RECEITA DA PARA SERVIR QUANTAS PES!
SER, BASTA SOMENTE QUE ELAS POSSUAM UMA CABEGA ABERTA E ACEITEM IDEIAS NOVAS.
5EM CASTRAGOES,

Figura 4 - Capa do primeiro niimero da Revista Traco, Bauru, Novembro de 1987.’

Além dos aspectos supracitados, a analise também tratard da tipografia e ainda
do conteudo verbal presente na obra.

’ Fonte: Revista Tracgo, Bauru, v. 1, n. 1, nov. 1987.
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7.1 Cor

O aspecto cromatico da capa é bastante simplificado, pois se da a partir da utilizagéo de
apenas duas cores: preto e vermelho, tratadas na capa como sélidas, ou seja, com o
matiz predominante e com a presenga de um unico tom variante derivado do preto (cinza)
em alguns detalhes impressa sobre o papel branco. A predominancia cromatica é da cor
preta com aplicagdo pontual da cor vermelha no centro da capa. Nao ha nenhum tipo de
suavizagao entre as cores, ou seja, Nnos pontos em que ocorre 0 contato, uma delas se
superpde a outra. A construcao a partir do uso de somente duas cores nao enfraquece o

conjunto da capa, pelo contrario, confere a ela energia e vigor marcantes.

7.2 llustracao

A ilustracéo se posiciona na por¢ao central da capa, ocupando uma area pouco maior
que 1/3 da mesma, conforme a Figura 4. Sua estrutura € baseada em um tragado
altamente gestual. Aparentemente realizado com o uso da técnica da tinta diluida
pingando e escorrendo sobre o papel, porém explorando grafismos a partir das linhas
e hachuras desenvolvidas de certa forma o gestual aparenta atitude aleatéria, mas
observando mais detalhadamente podemos perceber que ela foi estudada para a
obtencao de tal efeito, conforme podemos observar na Figura 5.

\

Gz

NOVEMBRO/1987 Nt

Figura 5 - llustracao da capa do primeiro nimero da Revista Trago, Bauru, Novembro de 1987.8

8 Fonte: Revista Traco, Bauru, v. 1, n. 1, nov. 1987.
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Na questdo semantica podemos verificar que se trata da estilizacdo de um
sanduiche em que o recheio € representado por uma linha em vermelho,
aparentemente realizada com um pincel mais seco, marcando a linha a partir da
espessura, massa de cor e peso empregados na constituicdo da mesma. A estrutura
do sanduiche é realizada por um lapis atravessando-o no sentido diagonal, da direita
para esquerda e de baixo para cima. A maior por¢ao da ilustracdo encontra-se dentro
de um retangulo de 13,6 x 13 cm construido com quatro linhas da espessura de 1,5
pontos, sendo que 0s Unicos elementos que rompem esta estrutura sdo a
representagdo do molho do sanduiche (em vermelho), as extremidades do lapis e um
desenho — uma estilizagdo de um objeto cuja aparéncia mescla algo de lapis, bisnaga
de molho e de pincel atdmico — posicionado completamente fora da area do retangulo
que contém a ilustracao e é elemento o responsavel pelo tragado vermelho do recheio.

O destaque da imagem é reforgado para o leitor a partir do retangulo em linha de
espessura fina, dentro do qual a imagem principal é alocada. E criado ai um limite,
uma moldura, uma janela, porém, ao mesmo tempo, as pequenas aberturas obtidas a
partir dos detalhes da ilustracdo, do desenho principal, na area superior e inferior da
composicao, em sentido diagonal, trazem um dinamismo que provoca o olhar do
observador a perceber o todo da forma devido a direcdo determinada por este
detalhes que rompem o espaco limitado pelo retangulo retilineo.

A representagdo do lanche no aspecto geral também alude de forma mais
reconhecivel a sanduiches do tipo hamburguer do que ao préprio sanduiche Bauru, em
especial pela forma arredondada das partes superior € inferior do mesmo. A diferenca se
nota principalmente porque, segundo a receita original, o Sanduiche Bauru deve ser
preparado no pao francés, normalmente mais largo, de casca quebradica e que apresenta
marcas caracteristicas na parte superior, conforme demonstra a Figura 6.

== 3 — = vd =

e - = P— ‘_.a
Figura 6 - Sanduiche Bauru elaborado a partir da receita original. Fotografia de Celso Melani.’

9Fonte:http://comida.ig.com.br/colunistas/gutachaves/o+bauru+de+bauru/c1 596822624746.html
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E interessante notar que mesmo o mascote elaborado para a cidade quanto sua
representacdo escultérica, ainda que apresentem uma tentativa de representacao do
pao francés, possuem um aspecto que também se assemelha mais a lanches do tipo
sanduiche, como pode-se observar na Figura 1. A explicacdo para tal fato pode estar
relacionada a forte influéncia da cultura americana sobre o mercado internacional,
especialmente sobre os paises em desenvolvimento, perfil no qual se encaixava o
Brasil na década de 1980. Tal situagdo ao longo de anos pode ter contaminado a
imagética local com representagbes mais modelizadas para objetos como o
mencionado sanduiche americano. Um exemplo caracteristico encontra-se em um dos
trabalhos do escultor Claes Oldemburg que pertenceu ao grupo da Pop-Art e, em
1962, produz o Floor Burger, uma escultura que retrata o o sanduiche de hambdurguer,
devido ao papel que 0 mesmo representa na cultura americana e, como uma critica a

sociedade de consumo, conforme demonstra a Figura 7.

Figura 7 - Floor Burger — Escultura de Claes Oldemburg (1962)."°

O aspecto geral da ilustragdo, no entanto , ndo invalida a proposta da capa que
procurava sugerir o regionalismo personificado pelo sanduiche em sua relagdo com a
cidade, apresentando sua representacdo de forma inusitada e expressivamente
grafica. Todos os elementos restantes na composicdo da capa sao de natureza
tipografica.

'% Fonte: http://www.artnews.com/2013/04/08/restoring-oldenburg-burge/
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7.3 Tipografia

A presenca da tipografia se restringe as partes superior e inferior da capa. Na parte
superior tem-se a expressao tipografica mais enfatica da capa, o logotipo da revista
(palavra “Trago”) composto em uma fonte desenhada exclusivamente para a mesma
(TRACO, 1987, p. 10, conforme a Figura 8). A fonte, apesar do ineditismo, guarda uma
semelhanca estrutural com as fontes Futura (projetada por Paul Renner em 1927,
conforme a Figura 9) e Avant Garde (desenhada por Herb Lubalin para o logotipo da
revista homénima em 1970, conforme a Figura 10) com destaque especial para o

tracado geométrico e hastes finas.

r -2 - A -~C - O
Figura 8 - Logotipo da capa da primeiro nl]me1r1o da Revista Traco, Bauru, Novembro de
1987.

I R A C O

/

Figura 9 - Palavra Trago composta na fonte Futura Std Light (disponivel na biblioteca Adobe).

T R A C O

Figura 10 - Palavra Trago composta na fonte ITC Avant Garde Gothic Std Extra Light
(disponivel na biblioteca Adobe).

As letras encontram-se intervaladas por pontos, 0 que garante a ocupac¢ao do
espaco do topo sem um distanciamento grande entre cada caractere empregado. O
titulo apresenta uma duplicagdo (no mesmo tamanho, mas em tom de cinza)
deslocada para a direita e para baixo, 0 que sugere um efeito de sombra projetada
pelo titulo sobre o papel.

Abaixo da ilustracdo encontram-se os demais elementos tipograficos da capa da
revista tais como a data (Novembro/1987) e a numeragéao (N° 1). E, um pouco mais
abaixo da ilustragédo, preservando ainda o alinhamento da estrutura da mesma, no

1 Fonte: Revista Traco, Bauru, v. 1, n. 1, nov. 1987.
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caso a forma do retangulo que emoldura o sanduiche, encontra-se um bloco de texto
que sugere a receita do lanche num texto de duplo sentido se comparado a receita
original do sanduiche Bauru, conforme a Figura 11.

#PEGUE UMA CIDADE "SEM LIMITES". = RECHEIE COM UMA BOA QUANTIDADE DE PESSOAS TA-
LENTOSAS. "' ACRESCENTE ALGUMAS FATIAS DE VERSATILIDADE, DUAS PITADAS DE EMOGAQE
PARA REALGAR O BOM GOSTO, ESPARRAME POR CIMA BASTANTE CRIATIVIDADE.  PARA DAR
AQUELE “TCHAN" FINAL ACONSELHA-SE SERVIR ESTE SANDUICHE COM UM MOLHO ESPECIAL,
FEITO A BASE DE SENSIBILIDADE. =+ ESSA RECEITA DA PARA SERVIR QUANTAS PESSOAS QUI-
SER, BASTA SOMENTE QUE ELAS POSSUAM UMA CABEGA ABERTA E ACEITEMIDEIAS NOVAS..
SEM CASTRAGOES.
Figura 11 - Texto da base da capa do primeiro nL'11r2nero da Revista Trago, Bauru, Novembro de
1987.

Receita do lanche Bauru

l. corta-se o péo francés ao meio e retira-se o miolo da parte superior,
como se fosse uma pequena canoa;

2. na metade inferior, colocam-se as fatias frias do rosbife e sal a
gosto;

3. por cima, distribuem-se algumas rodelas de tomate e pepino,
polvilhando com orégano a gosto;

4. a parte, coloca-se um pouco de agua numa frigideira. Quando
ferver, coloca-se a mussarela a ser derretida;

5. retira-se a mussarela da agua e coloca na metade da canoa da
metade superior do pao, unindo-se as duas partes. O calor da
mussarela vai aquecer os ingredientes da outra metade. ™

E importante observar que a receita proposta pelos integrantes do grupo para a
elaboracao do sanduiche que personificaria a Revista Trago atribui alguns ingredientes
gue ndo fazem parte da receita original, como por exemplo, o0 molho que nao aparece
na elaboragao do prato segundo a receita tradicional.

A Ultima frase da receita da capa — especificamente “sem castracées” — sugere
gue os membros do grupo podiam ser questionados em relacdo a novas formas de
producdo e expressao visuais, numa situacdo que poderia cercear a liberdade de
criacdo. Esse tipo de questionamento ou imposi¢cdo parecia surgir do mercado de
trabalho regional, contaminado talvez pelo entendimento Ulmiano e racionalista que se
impunha ao design no brasil daquele periodo.

Todos os demais textos da capa estdo compostos em mailsculas na fonte
Helvética em corpo 9 pontos sendo que a receita possui um espago de
entrelinhamento bastante reduzido (10 pontos) que, em conjunto com a justificagéo,

transformam a composi¢cao em um bloco coeso na base da capa.

'2 Fonte: Revista Trago, Bauru, v. 1, n. 1, nov. 1987.
'3 Fonte: Lei 4314, Camara Municipal de Bauru, 1998
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7.4 Configuracao (Lay out)

A composicdo geral da capa da revista é baseada na simetria com alinhamento
predominante pelo eixo vertical central. Conforme citado anteriormente, o Unico
elemento que desestabiliza a simetria é o “lapis/bisnaga de molho/pincel atbmico” que
rompe a estrutura sem desarranjar a harmonia da capa.

A extensa area de espaco em branco a esquerda e a direita da ilustracdo e do
bloco de texto abaixo é um fator fundamental para o equilibrio da composicao final ao
gerar um contraste com a grande massa pictoérica do centro da composicao.

O direcionamento do olhar do observador caminha pela area central da
composicao destacada pela ilustracéo, pelo retangulo e pelo bloco de texto abaixo da
mesma. Por outro lado, h4 uma configuracdo estrutural triangular em relagédo a
visualizacao da composi¢éo da capa obtida a partir da regido onde se encontra o titulo
da revista seguida pela ilustracdo e texto em bloco na area inferior, demonstrada pela
aplicagao da area azul apresentada na Figura 12.

Figura 12 - Estrutura compositiva da Capa da primeiro nimero da Revista Traco, Bauru,
Novembro de 1987."

As areas em branco que se encontram nas por¢des esquerda e direita da capa
dao os indicios da referida composicdo uma vez que os elementos compositivos vao

reduzindo sua escala conforme se estabelecem mais abaixo na composi¢édo geral.

14 Fonte: Revista Traco, Bauru, v. 1, n. 1, nov. 1987.

54

o

Vol. 2, N°. 1, 2014, ISSN 2318-7492

4

oe

-



Revista Brasileira de
Expressao Grafica

8 A Analise Emocional e seus niveis

O presente artigo faz uso da analise do design emocional sustentada por Norman
(2008) — cuja a articulacdo do raciocinio recai principalmente sobre objetos
tridimensionais — aplicando-a a uma peca de design grafico por entender que os trés
aspectos apresentados possam ser encontrados também nas mensagens visuais

dispostas sobre superficies bidimensionais.

8.1 Nivel visceral

O componente visceral da capa da revista encontra-se explicito na oposigao visivel
entre a geometrizacao e a ordem, no caso apresentadas pelo tragado profundamente
geometrizado da construgéo tipografica do logotipo, pelo retdngulo que emoldura a
ilustracao e pela disposicao justificada do texto em uma coluna da base da capa em
oposicdo a liberdade gestual, organica e fluida do estilo de traco utilizado na
composicdo do desenho do sanduiche, do lapis que o atravessa, bem como do
recheio e do movimento dindmico resultante de sua aplicacdo pela “bisnaga de
molho/pincel atémico”. A expressividade visual € ainda acentuada pela aplicagao
pontual do vermelho Unica e exclusivamente utilizada na parte central da capa e da
ilustracdo simultaneamente, além dos contrastes obtidos pelo uso das cores vermelho
e preto sobre fundo branco. O contraste entre formas anteriormente mencionado
suscita uma percepg¢ao polarizada entre os elementos visuais que compde a capa,
entretanto, o emprego de uma mesma cor entre os elementos de naturezas formais
distintas, no caso, o preto, confere uma reducdo da polarizagdo e o contraste
cromatico entre as cores preta e vermelha, recriam a polarizagdo sobre outro aspecto

da composigao.

8.2 Nivel comportamental

Pontos como a compreensibilidade e a legibilidade sdo fundamentais na capa de uma
publicacdo e ndo se omitem neste caso. O trabalho tipografico cuidadoso com o
logotipo garante a legibilidade do nome da revista. A justificagdo do texto da base
praticamente transforma um elemento verbal em um elemento pictérico que, pelo seu
alinhamento a ilustragao, reforga a estruturagao vertical da capa. O ponto central da
capa — tanto em relagdo a geometria construtiva, quanto ao foco visual — é ainda a
ilustracdo, que se faz visivel por se tratar da maior massa em termos de peso visual e

também pela area escura da pecga, ou seja, pelo contraste.
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8.3 Nivel reflexivo

No nivel reflexivo encontram-se os aspectos simbélicos que devem ser relacionados
para o entendimento e compreensdo total da obra visual. A razdo da escolha do
sanduiche na ilustracdo pela curiosa referéncia ao nome da cidade na qual se
encontrava o grupo de artistas e a prépria revista, por exemplo. Pode-se ainda
observar outros aspectos visuais de especial importdncia como a pontual presenca da
cor vermelha justamente aplicada na parte que garante o diferencial a um sanduiche —
seu recheio — sugerido pelo texto da coluna logo abaixo. A gestualidade do tragado da
ilustracdo também é um aspecto importante, que ressalta o desejo de expressao
gréfica do grupo e da personalizagao visual da propria revista.

Além disto, € apresentado um texto cuja construgcdo brinca com a receita do
sanduiche apresentando e refor¢cando a relagéo da cidade com o grupo de criadores e

sua produgdo em uma proposta de apresentagéo de trabalhos diferenciados.

9 Consideracoes finais

O presente artigo buscou realizar uma analise a partir da abordagem desenvolvida por
Norman para o estudo do componente emocional em design de produtos utilizando-a
no ambito do design grafico, mais especificamente no design da capa de uma revista
desenvolvida pelo grupo de artistas graficos da cidade de Bauru — o grupo Trago —
lancada em novembro de 1987.

Segundo observou-se durante o estudo, o componente visceral foi o mais
evidente, especialmente pelo contraste entre a ordem e a geometria do logotipo e da
configuragcdo da capa em relacdo a gestualidade e ao dinamismo da ilustragcdo. Na
sequéncia, encontra-se o componente reflexivo baseado na construgdo de um
discurso visual feito a partir de uma referéncia culturalmente aprendida (a cidade que
empresta 0 nome a um sanduiche) e do destaque da parte que diferencia este
sanduiche dos demais, no caso o recheio/molho. O aspecto comportamental
complementa a triade, apresentando o logotipo da revista e a capa enquanto
composicao inteligivel e, por isso mesmo, se faz presente, ainda que nao seja o
aspecto mais relevante.

E interessante observar que, para concluir o entendimento do aspecto reflexivo,
as informacgoes de que o grupo de artistas € natural da cidade de Bauru e de que essa
cidade “batizou” um sanduiche sdo fundamentais, uma vez que sem esses dados o
entendimento torna-se parcial e a ilustracdo perde seu encantamento e humor

caracteristicos para tornar-se apenas um elemento pictorico visualmente intrigante.
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